- INE KOPFSACHE

Hut und Miitze. Zwei, die sich erganzen. Wahrend der Hut derzeit modisch obenauf ist, hat sich

onnerstagabend ver-
gangener Woche, der Newsletter von Net-a-
Porterlasst das Postfach aufleuchten. ,So sty-
len Sie die Maxikleider des Herbstes, heif3t es
im Betreff. Der Luxus-E-Shop schlagt Shear-
ling-Mantel und Fransen-Tasche vor, Over-
knee-Stiefel aus Velours — und Hut. Einen
schwarzen Fedora aus gefilzter Wolle mit Le-
derbesatz von Rag & Bone fiir 185 Euro.

In diesem Kontext, der Bohemian-Welt, sind
Hiite in dieser Saison auch stationér vieler-
orts inszeniert. Und gelten, zusammen mit
Poncho und Cape, als Topthema. Etwa bei Lef-
fers in Cldenburg. Lynn Kohake: ,Hiite sind
prima Accessoires fur den Ubergang. Insbe-
sondere schlicht gehaltene Schlapphiite in
Schwarz, Bordeaux und Dunkelblau, die wir
im Zuge des Hippie- und Boho-Trends auf
Themen-Tischen zusammen mit Fransen-
beuteln, Ponchos und Teilen mit Ethno-Prints
prasentieren.” Bei Classico in Hamburg be-
richtet Antonia Jacobsen Ahnliches: ,Hiite
werden richtig gut angefasst. In den Stores
zeigen wir sie auf Puppen zu Cape oder Woll-
mantel, Schal und Crossbody-Tasche.”

Hut ist Trend. Genre-iibergreifend kur-
belt er das Geschift mit Kopfbedeckungen
an. Eine Entwicklung, die fiir Andrea Glinster,
bei Comma verantwortlich fiir Lizenzen und
Accessoires, als Key-Piece zu den angesagten
Poncho-Styles zwar nachvollziehbar ist, aber
dennoch nicht ganz zu erwarten war: ,Nach
einigen Anldufen in den vergangenen Sai-
sons haben wir uns noch einmal an das The-
ma Hut gewagt. Dass sich die Verkaufszahlen
so positiv entwickeln, hat mich wirklich Giber-
rascht. Mit einer Drehzahl von knapp fiinf
liegen sie zwar noch deutlich hinter Miitzen,
die sich mindestens doppelt, wenn nicht drei
bis vier Mal so schnell drehen, bewegen sich

aber immerhin etwa auf dem Level von Ta-
schen.”

Wahrend Hiite modisch derzeit obenauf sind,
haben sich Miitzen als Bedarfsartikel etab-
liert. Auf hohem Niveau. Das unterstreichen
die Zahlen des Instituts fiir Handelsforschung
in Kéln (IfH). Nach Jahren des Wachstums —
2011: +12 %, 2013:+21% — ging der Umsatz mit
Mitzen und Kappen 2014 leicht zurtick auf
350 Mill. Euro (-3,5 %). ,Das ist aber eine ganz
normale Entwicklung, wenn ein Produktbe-
reich uber Jahre hinweg so stark zugelegt
hat", sagt IfH-Senior Consultant Hansjlirgen
Heinick. ,Miitzen und Kappen gehéren nach
wie vor zu den umsatzsstiarksten Acces-
soires.” Neben Schmuck sind nur Schals und
Halstiicher noch gefragter. Hier wurden laut
IfH im vergangenen Jahr 570 Mill. Euro erlést.
Zum Vergleich der Umsatz mit Huten: Er lag
bei 110 Mill. Euro — ein Plus von 9 % im Ver-
gleich zum Vorjahr,

Diese Entwicklung bestétigt der Einkauf
landauf, landab. Etwa Christian Villwock bei
Anita Hass in Hamburg:  Hiite haben stark an
Popularitit zugenommen, viele Frauen sehen
sich zunehmend mit Hut als mit Miitze, weil
Hite einfach weiblicher sind. Dennoch: Die
Zielgruppe ist immer noch spitz.” Oder Clau-
dia Salge bei Galeries Lafayette in Berlin:
~Wahrend Hiite angezogen haben, sind Miit-
zen ricklaufig. Insgesamt machen wir aber
nach wie vor mehr Umsatz mit Miitzen.”
Das ist nicht nur deshalb so, weil Hiite vor-
rangig etwas fiir modisch Informierte sind,
~sondern weil sie ganz einfach nicht jeder
Kundin stehen“—auch hierist sich der Handel
einig. Und noch etwas kénnen Miitzen in die
Waagschale werfen. ,In der Regel sind sie ho-
her kalkuliert als Hite", sagt Melanie Reis von
Garhammer in Munchen und nennt eine
Marge von durchschnittlich 2,7. ,Wenn wir

die Mutze als Bedarfsprodukt etabliert. Auf hohem Level. Zusammen bilden sie

eines der umsatzstarksten Accessoires-Segmente.

sie in Miinchen absortieren, kdnnen wir auch
schon mal mit 3,0 kalkulieren.”

Spezialisten bevorzugt. Beim Zusam-
menstellen seines Sortiments setzt der Ein-
kauf am liebsten auf die Connaisseure des
Segments. Seeberger und Mihlbauer, Passi-
gattiund Codello, Fraas, Barts und Peter Rutz—
diese Namen fallen immer wieder. Auch des-
halb, weil sie in der Regel iiber ein gutes Lager
verfliigen.

+Derzeit verkaufen wir vor allem die leichte-
ren Slouchy-Formen — aber auch schon erste
Pelzbommel-Miitzen", sagt Anne Middendorf
von Lengermann+Trieschmann in Osna-
briick. ,Wichtig sind leichter Griff und aus-
gefallene Machart, etwa Reiskorn-Optik,
Strassbesatz, Camouflage-Muster.” Wenn Op-
tik und Haptik stimmen, sind fiir Miitzen VKs
zwischen 30 und 60 Euro kein Problem. So-
fern Kaschmir im Spiel ist, wird haufig sogar
die 100 Euro-Marke Uberschritten.

Bei Hiiten erweisen sich im mittleren Seg-
ment Verkaufspreise zwischen 40 und 70 Eu-
ro als besonders kommerziell. Schwerer auf
einen Nenner bringen lassen sich indes die
zugkraftigsten Hut-Styles. Wahrend bei Gale-
ries Lafayette beispielsweise Herrenhut-For-
men wie Trilby und Fedora sowie mittelgro-
e Flapper von Seeberger und Ferruccio
Vecchi am hdufigsten iiber die Theke gehen,
sind es bei Garhammer eher feminine
Schlapphtite in gedeckten Farben wie Cognac,
Schwarz, Grau, etwa von Seeberger, Bedacht,
Barts.

Welche Formen es auch sind: Wo die mitt-
lerweile wetterfithligen Miitzen nicht punk-
ten, machen Hite Bons gut. Zwei, die sich
perfekt ergdnzen. =}
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